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Offentliche Kommunikationskampagnen

Grundlagen und Anwendungen

Schon seit langerem benutzen staatliche und gemeinnitzige Institutionen zunehmend
offentliche Kommunikationskampagnen im Gesundheitsbereich als Mittel zur Aufklarung,
Pravention, Erziehung und Verhaltensanderung zu Problemen wie AIDS, Alkohol, Tabak
oder Sucht. Gleichzeitig wurden dazu in der Kommunikationswissenschaft die notwendigen
theoretischen Grundlagen entwickelt und verstarkt auch empirische Evaluationen solcher
Kampagnen durchgefiihrt. Der Band bietet eine systematische Einfiihrung sowohl in die
theoretischen Grundlagen als auch die empirischen Befunde der aktuellen Kampagnen-
forschung. Darliber hinaus wird anhand konkreter Beispiele aufgezeigt, wie kommunikations-
theoretisches Wissen fiir die konkrete Planung, Durchfiihrung und Evaluation von

Kampagnen fruchtbar gemacht werden kann.
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